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. WSTEP

,Kierunki polityki reklamowej miasta Swidnicy” zostaly zaprezentowane Radzie
Miejskiej na sesji w dniu 30 wrzeénia 2016r. i w wyniku gltosowania przyjete do
realizacji. Przedstawiony zostal obszerny materiat, ktéry stanowit podstawe do
sformutowania celu oraz kierunkéw dziatan na rok 2017. Niniejsze opracowanie
jest sprawozdaniem z realizacji zalozonych zadan i uzyskanych efektéw w
przestrzeni miejskiej.

Kierunki zaprezentowane Radzie Miejskiej to zindywidualizowane
podejécie do tematu, wlasciwe wylacznie dla miasta Swidnicy, w zakresie
uporzgdkowania reklam.

Polityka zostata opracowana na podstawie szczeg6towej diagnozy stanu
istniejgcego w réznych ptaszczyznach (wlasnoéci terenu, sytuowania, jakosci reklam,
aspektow ekonomicznych i innych) oraz oceny obowiazujgcych przepiséow
i wprowadzonych nowych regulacji ustawy o zmianie niektérych ustaw w zwiqgzku z
wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu. Jest przede wszystkim wyrazem
przyjaznej, zréwnowazonej dla wszystkich mieszkancéw jak i przedsiebiorcow,
polityki Wiadz Miasta majgcej na celu uzyskanie estetycznej, pieknej przestrzeni
miejskiej, z ktdrej kazdy bedzie mogt korzystaé¢ wg potrzeb, bez szkody dla niej.

Z przedmiotowej polityki wynika podstawowy cel:

» TWORZENIE DOBREGO WIZERUNKU MIASTA - poprzez porzadkowanie
najwazniejszych przestrzeni publicznych, ktérymi sg gléwne drogi przebiegajace przez
miasto, skrzyzowania tych drég, place publiczne, w tym przede wszystkim Rynek Miasta.

Natomiast osiggni¢cie przedmiotowego celu opiera sie na dwéch podstawowych
filarach:

» WYKORZYSTANIE ISTNIEJACYCH REGULAC]I PRAWA I TWORZENIE NOWYCH JEGO
ELEMENTOW PRZY JEDNOCZESNYM  WDRAZANIU W ZYCIE W PIERWSZE]
KOLEJNOSCI NA MIENIU MIASTA, jako dobry przyktad gospodarza Miasta,

> KAMPANIA INFORMACYJNO - EDUKACYJNA, jako wzbudzanie $wiadomoéci
w ksztattowaniu przestrzeni publicznych: reklama moze by¢ dopetnieniem Iub akcentem
honorujgcym walory historyczne i krajobrazowe miasta.

Dla przypomnienia w zalgczeniu dwa schematy zawierajgce istote polityki
reklamowej (rys.11i 2), wg ktérych Wydziat Gospodarki Przestrzennej i Architektury
dzialal i nadzorowat prace innych Wydziatéw oraz jednostek Urzedu Miasta,
wchodzacych w sklad Zespotu ds. estetyki miasta oraz wdrazania narzedzi krajobrazu
w Swidnicy tj. Pelnomocnika Prezydenta ds. Ochrony i Konserwacji Zabytkéw (PKZ),
Wydzialu Gospodarki Mieszkaniowej (GM), Wydzialu Geodezji i Gospodarki
Nieruchomosciami (GGN), Wydzialu Drég i Infrastruktury Miejskiej (DI), Referatu
Infrastruktury Miejskiej (RIM), Wydzialu Promocji (WP), Biura Prezydenta Miasta (BPM),
Referatu Turystyki (RT), Miejskiego Zarzadu Nieruchomosci (MZN), Strazy Miejskiej (SM).
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Rys. 1. Kierunki polityki reklamowej Gminy
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Rys.2. Kierunki dziatania
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II. SPRAWOZDANIE ZA OKRES 2016 - 2017 Z PRZYJETYCH KIERUNKOW
DZIAEAN I ICH EFEKTOW

Dziatania odbywajg sie w dwédch ptaszczyznach. Dziatania dlugofalowe
zmierzajgce do okre$lenia docelowych zasad i warunkéw rozmieszczenia reklam oraz
obiektéw matej architektury dla najwazniejszych przestrzeni publicznych z
wyrodznieniem przestrzeni Rynku oraz dzialania biezace i cykliczne, wdrazajgce te
zasady.

Dziatania dtugofalowe majg wyraz w postaci odpowiednich opracowan studialnych lub
projektowych, wymienionych w punktach 1.1 - 2.2, natomiast dzialania biezgce
i cykliczne w podejmowanych czynnosciach prawnych, kampaniach informacyjnych,
monitoringu, ktére doprowadzity do okres$lonego, zatozonego w opracowaniach efektu.
W ramach prowadzonego monitoringu przestrzeni publicznych, na biezgco
podejmowane sg dziatania w celu uporzadkowania miejsc najbardziej zdegradowanych
przez nadmierng ilo$¢ lub zty stan elementéw reklamowych.

Porzadkowanie przez Wydziat Gospodarki Przestrzennej i Architektury obszaréw
miasta okreslonych w nizej oméwionych opracowaniach zostato rozpoczete i trwa nadal
wg wypracowanego schematu dziatania polegajgcego na:

a) indywidualnym skierowaniu do konkretnych podmiotéw posiadajacych reklamy:

o listow intencyjnych - listy przypominajgce o dopetnieniu obowigzkéw
wynikajagcych z aktualnych przepiséw, wysytane do wiascicieli obiektdw:
w ktorych w trakcie wizji w terenie stwierdzono prowadzenie prac remontowych
na elewacji budynku, dla ktérych wtasciciele uzyskali pozwolenie na budowe, do
dyrektoréw jednostek o$wiatowych, zarzgdcow nieruchomoséci, a takze do
wtascicieli obiektéw wpisanych do Rejestru Zabytkéw, ktérzy otrzymali od
Miasta dotacje celowe na remont budynku- ilo§¢ pism 65 (przyktadowe
wystgpienie zataczniku nr 1),

¢ interwencji biezacych - listy wysytane do wtascicieli posesji i obiektéw, na
ktérych stwierdzono razgce zaburzenie tadu przestrzennego poprzez
umieszczenie nieestetycznych no$nikéw informacji wizualnej - ilo§¢ pism 97,

e opinii - wydawanie opinii w stosunku do konkretnych rozwigzan reklamowych
w biezacych sprawach - ilo$¢ pism 62;

b) wspélpracy z instytucjami - pisma wysytane do instytucji wspétpracujgcych w
celu ustalenia legalnosci reklam lub ich usuniecia - ilo$¢ pism 25,

Wydzial Budownictwa Starostwa Powiatowego w Swidnicy,

e Wojewddzki Konserwator Zabytkow,

Powiatowy Inspektor Nadzoru Budowlanego,
o Straz Miejska;

c) kontrolowanym zawieraniu i wypowiadaniu uméw na reklamy na
nieruchomosciach miejskich (wydziat GGN i DI oraz MZN):
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e Wydziat Drog i Infrastruktury Miejskiej (DI):

za umieszczenie reklam w pasach drogowych w roku 2017 naliczona zostata
optata w wysokosci 34874,07 zi, a reklamy umiescito 42 przedsiebiorcow,

w wyniki dokonanej inwentaryzacji ustalono, ze na stupach o$wietlenia
ulicznego w pasach drég gminnych umieszczonych jest 34 szt. reklam, z
czego 7 szt. nie ma jakichkolwiek uzgodnien,

w wyniku dokonanej inwentaryzacji ustalono, Zze umowy dzierzawy na
umieszczenie reklamy w Rynku zostaty zawarte z 8 podmiotami, natomiast
ogétem w Rynku zinwentaryzowanych zostato 14 szt. potykaczy.

trwajg prace zmierzajgce do zinwentaryzowania reklam umieszczanych na
elewacjach budynkéw, tj. tzw. semaforéw.

o Wydziat Geodezji i Gospodarki Nieruchomos$ciami (GGN):

w  grudniu 2015 roku przeprowadzono inwentaryzacje reklam
wolnostojgcych na drogach wlotowych do miasta. taczna ilo§¢ reklam
wolnostojgcych - 205. Od tego czasu zlikwidowanych zostato 19 reklam, z
czego 8 w okresie listopad 2016r. - pazdziernik 2017r.

llo$¢ reklam objetych umowg dzierzawy na miesigc pazdziernik 2017 r. to 42
szt.

e Miejski Zarzad Nieruchomosci (MZN):

zostala przeprowadzona inwentaryzacja reklam na nieruchomosciach
miejskich,

wprowadzono zmiany w umowach najmu lokali miejskich w zakresie
konieczno$ci uzgodnienia z Zarzadca i opiniowania noénikéw reklamowych,
rozpoczeto prace zwigzane z porzadkowaniem nieruchomo$ci w zakresie
reklam (m.in. budynek przy ul. Rézanej 1, budynek dworca kolejowego,
Rynek 38 i Wewnetrzna 1),

dla budynku Swidnickiego Centrum Przesiadkowego zostal wykonany
projekt nos$nikéw reklamowych, wg ktérych wszyscy najemcy musza
wykonac¢ reklamy.
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Rys. 3. Rozmieszczenie no$nikéw reklamowych na elewacji Swidnickiego Centrum Przesiadkowego
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Zestawienie graficzne dzialan biezacych prowadzonych i monitorowanych przez
Wydzial Gospodarki Przestrzennej i Architektury

Ilosé wysltanych pism ws. reklam w latach 2014-2017
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Wykres 1. Zestawienie ilosciowe wystanych pism ws. reklam (ogotem) w latach 2014-2017

Na podstawie powyzszego wykresu mozna zaobserwowac w jaki sposob zwiekszata sie
ilo§¢ wystanych pism w sprawie reklam na przestrzeni lat 2014-2017. Nalezy zauwazy¢,
ze ilo§¢ pism wystanych w ciggu 10 miesiecy 2017 roku, znacznie przewyzsza podobne
dziatania z 3 wcze$niejszych lat.

Ilosé¢ wystanych pism ws. reklam ogélem
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2016 2017
Wykres 2. Zestawienie iloéciowe wystanych pism ws. reklam (ogétem) - poréwnanie roku 2016 2017

W okresie 10 miesiecy 2017 roku wystano okoto dwukrotnie wigcej pism niz w catym
roku 2016.
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Ilo$¢ wystanych pism w poszczegdlnych Kategoriach
120 . I N
100 \ _— = .
80 | — . m2016-78
pism
60 L - e B i =i e e
40 T— e ) L e mI-X2017-
249 pism
20 - hesmioea i g i i
9 |
0 T e T | o |
listintencyjny interwencja opinia wspodtpraca

Wykres 3. Zestawienie iloéciowe wystanych pism ws. reklam w latach 2014-2017 togéiem)

Dla poréwnania ponizej zaprezentowano w jaki spos6éb zmienit sie procentowy udziat
wystanych pism w poszczegblnych kategoriach w latach 2016 2017.

Procentowy udzial wystanych pism (78 pism)
w poszczegolnych kategoriach w 2016 roku
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Wykres 4. Procentowy udzial wystanych pism w poszczegdlnych kategoriach w 2016 roku

Procentowy udzial wyslanych pism (249 pism)
w poszczegolnych kategoriach w okresie I-X 2017
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Wykres 5. Procentowy udziat wystanych pism w poszczegélnych kategoriach w okresie I-X 2017 roku
9
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Liczba wystanych pism w sprawie reklam nie jest adekwatna do liczby reklam. Czesto
jedno pismo dotyczyto wiekszej ilosci reklam. Ponizej na wykresie zaprezentowano
stosunek iloéci wystanych pism w okresie I-IX 2017 roku do orientacyjnej ilosci reklam,
ktorych te pisma dotyczyly, a takze orientacyjng liczbe dziatan skutecznych i dziatan
trwajgcych nadal.

Dzialania biezace GPA w okresie I-11X 2017
800 —— . gy e
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100 | . B ) ]
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ilos¢ spraw ilu reklam dotyczyty skuteczne w trakcie

Wifkres 6. Zestawienie dziatan biezacych GPA w okresie I-IX 2017

Dla poréwnania na ponizszym wykresie zaprezentowano te same dziatania po kolejnym
miesigcu pracy Wydziatu.

Dzialania biezace GPA w okresie [-X 2017
1200 Peterte P e e e i S s
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ilo$é spraw ilu reklam dotyczyly skuteczne w trakcie

Wykres 7. Zestawienie dziatar bieiacych GPA w okresie 'X 2017

EFEKT: Jak powyisze zestawienia pokazuja realizowana polityka reklamowa
w dzialaniach miekkich polegajacych na wspétpracy informacyjno - edukacyjnej
Zz podmiotami posiadajacymi reklamy, oparta na istniejacych regulacjach
prawnych bez dzialan administracyjno - egzekucyjnych polegajacych na
wydawaniu decyzji administracyjnych, przyniosta w 2017 roku 50% efektu f{;j.
na ok. 1020 reklam, 546 zostalo usunietych lub uleglo przeobrazeniu, z czego ok.
474 przypadkow jest w trakcie uzgodnien lub ma dluzsze terminy usuniecia lub
dostosowania do obowiazujacych zasad.
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatar w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

1. DZIAEANIA W OBSZARZE RYNKU

1.1. OPRACOWANIE: ,KONCEPCJA ARCHITEKTONICZNA FORM REKLAM WRAZ Z ICH
LOKALIZACJA NA ELEWACJACH DLA LOKALI USEUGOWYCH, BIUR I INSTYTUCJI NA
BUDYNKACH W BLOKU SRODRYNKOWYM W SWIDNICY"

» CEL wykonania opracowania ,Koncepcja architektoniczna form reklam wraz
z ich lokalizacjg na elewacjach dla lokali uslugowych, biur i instytucji na
budynkach w bloku $rédrynkowym w Swidnicy”:

Opracowanie stanowi propozycje formy architektonicznej no$nikéw reklam
indywidualnych i szyldéw zblokowanych, w tym ich gabarytéw, kolorystyki
i materiatow. Projekt zaktada indywidualne wykonanie elementéw reklamowych dla
potrzeb lokali uzytkowych zlokalizowanych w budynkach bloku $rédrynkowego.
Opracowanie jest materiatem wyjSciowym do sukcesywnej wymiany nieestetycznych
reklam i szyldéw oraz uporzadkowania standw prawnych. Stanowi réwniez podstawa
do wypracowania mechanizméw wspétpracy pomiedzy uzytkownikami lokali
a Miastem, ktore doprowadza do okreslonego wizerunku. Zawiera propozycje no$nikéw
wolnostojacych potykaczy oraz tablic.

Opracowanie zakonczone.

» REALIZACJA 1 EFEKTY:

1. LOKAL MIE]JSKI RYNEK 38 - WYNAJETY DLA LOKALU GASTRONOMICZNEGO ,KOKU
SUSHI”

Jest przyktadem pierwszej i dobrej wspdtpracy Przedsiebiorcy z Miastem w celu
wdrozenia okre$lonych dla bloku $rédrynkowego form no$nikéw reklamowych.
Najemca lokalu gastronomicznego ,Koku Sushi”, wykonat trwate zawiesia reklamowe
na budynku Rynek 38, zgodnie z wytycznymi okre$lonymi w ww. dokumencie
i dostarczona dokumentacjg budowlang, ktére zostang przekazane bezptatnie na
wiasno$¢ miasta po ustaniu dzierzawy. Dzieki ich stylowej formie stanowig element
wystroju budynku , ktéry pozytywnie wplywa na odbidr przestrzeni miejskiej oraz
poprawe jej estetyki (Fot1,2). W przypadku innego najemcy bedzie wymieniany
wytgcznie szyld, bez ingerencji w budynek. Fotografie elementéw reklamowych na
lokalu, jako pozytywny wzorzec dla innych podmiotéw prowadzacych dziatalno$é¢ w
Swidnickim Rynku, umieszczone zostaty w galerii ,dobrych praktyk” na stronie Urzedu
Miejskiego.
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatai w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
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Rys. 4. Rozmieszczenie noénikéw reklamowych na elewacji - fragment z opracowania

Fot. 1. Lokal uzytkowy - Rynek 38 - rok 2016 Fot. 2. Wykonany szyld reklamowy na elewacji
- Rynek 38 -rok 2017

2. LOKAL MIEJSKI - RYNEK 38 [ UL. WEWNETRZNA 7 — wspdlpraca z Miejskim Zarzadem
Nieruchomosci
Systematyczne usuwanie reklam z elewacji kamienicy przy ul. Wewnetrznej 7 i
Rynek 38, w celu ich wymiany na jedna zintegrowang tablice zgodng z ww. koncepcja
architektoniczng form reklam. Jednakze w zwigzku planowana rewitalizacjag kamienicy
Rynek 39-40 porzgadkowanie pozostato na etapie jak na fotografii.
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Rys. 5. Przyklad tablicy zintegrowanej na elewacji - docelowe rozwiazanie - fragment z opracowania
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

Fot. 3. Tablice reklamowe na elewacji Fot. 4. Elewacja w cze$ci uporzadkowana - rok 2017
- samowola budowlana - rok 2016

Rozwigzaniem problemu w przypadku duzej iloSci podmiotéw dziatajgcych w
budynkach, majg by¢ zintegrowane tablice reklamowe, ktérych zadaniem jest
ujednolicenie elementéw informujgcych o prowadzonej dziatalno$ci przez poszczegéine

podmioty gospodarcze . W pierwszej kolejnosci zintegrowane tablice beda mocowane na
budynkach miejskich (Rys. 5)

3. POTYKACZ - zadanie realizowane przez Pelnomocnika ds. Ochrony i Konserwacii
Zabytkéw

a) w przestrzeni Rynku majg docelowo pojawi¢ sie potykacze z identyfikatorem
miejskim, w pierwszej kolejnosci dedykowane s3g instytucjom miejskim tj.
Swidnickiemu Os$rodkowi Kultury, Teatrowi Miejskiemu, Muzeum Dawnego
Kupiectwa czy Informacji Turystycznej. W chwili obecnej trwajg prace nad
wykonaniem prototypu potykacza.
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Rys. 6. Przyklad potykacza - fra{gment Z opracowania
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

S

Fot. 5. Projekt

==

potykacza i prototyp zwienczenia potykacza - rok 2017
b) przeprowadzono inwentaryzacje urzadzen reklamowych - potykaczy w Rynku.

W wyniku dokonanej inwentaryzacji ustalono, Zze umowy dzierzawy na umieszczenie
tego typu reklamy w Rynku zostaty zawarte z 8 podmiotami, natomiast ogétem w Rynku
zinwentaryzowanych zostato 14 szt. potykaczy (o korica biezacego roku wszystkie podmioty
wystawiajace reklamy typu potykacz zostana poinformowane o zasadach ich umieszczania w pasie
drogowym).

1.2. OPRACOWANIE: ,KONCEPCJA ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENI RYNKU DLA

L py

MIASTA SWIDNICY”

» CEL wykonania opracowania ,Koncepcji zagospodarowania przestrzeni
Rynku dla miasta Swidnicy”:

o stworzenie przejrzystej i estetycznej przestrzeni Rynku z poszanowaniem wartosci
historycznych,

o wyznaczenie nowych lokalizacji ogrédkéw gastronomicznych, okre$lenie ich
wielko$ci wraz z koncepcjg rozwigzan oraz elementéw matej architektury - stupow
ogtoszeniowych, tawek, koszy na $mieci, stojakow na rowery, kwietnikéw,
potykaczy, itp.,

o sformutowanie szczegétowych wytycznych dla ogrédkéw gastronomicznych oraz
obiektéw matej architektury w zakresie formy, gabarytéw, kolorystyki, materiatéw
wraz z przyktadowa wizualizacjg, stworzenie katalogu dobrych rozwigzan,

e« ocena stanu elewacji pierzei Rynku w zakresie rozmieszczania reklam ze
wskazaniem urzadzen reklamowych do likwidacji lub ewentualnego utrzymania
jako prawidtowych rozwigzan,

o przygotowanie zasad oraz szczeg6étowych wytycznych w zakresie rozmieszczania
i formy reklam na obiektach wraz z propozycjg rozwigzan i wizualizacji.
Opracowanie zakonczone,

14



Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

> REALIZACJA I EFEKTY:

1. LETNIE OGRODKI GASTRONOMICZNE - wdrozono dzieki wspélpracy z Wydziatem

Drog i Infrastruktury Miejskiej oraz Wydziatu Promocji

a) na podstawie koncepcji opracowana zostala broszura informacyjna zawierajgca
wymagania 1 wytyczne w zakresie lokalizacji oraz organizacji letnich ogrédkow
gastronomicznych.

0 ESTETYKE ¥

1 LTI DGR K ASTRONGMIZINY

e . Zmwealais mierbedne wrpTleN g4 B vmdin o Jiit o v = e E
LOG i g skl £ sy 6 chemestin s i i, ek Bt L inee Bantat o H . -
. i 2 e

Rys. 7. Ulotka informacyjna

b) przygotowano material informacyjny dla przedsiebiorcéw zawierajacy: broszure
informacyjng, mapke z lokalizacja i wymiarami ogrédka oraz wzér wniosku o
dzierzawe terenu dla przedsiebiorcéw zainteresowanych organizacjg letniego
ogrodka gastronomicznego,

c) na poczatku roku 2017 przeprowadzono konsultacje z przedsiebiorcami
prowadzgcymi lokale gastronomiczne w Rynku. W trakcie Kkonsultacji
zaprezentowano materiat z zakresu lokalizacji i wizualizacji letnich ogrédkéw
gastronomicznych oraz przekazano ww. materiat przedsiebiorcom. Przyjeto
uwagi przedsiebiorcéw i uzgodniono zasady wdrazania catej koncepcji w roku
biezacym, przyjmujac ze rok 2017 bedzie rokiem przejéciowym. Wszystkie zasady
beda obowigzywac od roku 2018,

d) w roku 2016 funkcjonowato 16 ogrédkéw (Fot. 6,7,8, 9) natomiast w 2017 r. 14

ogrodkéw (Fot. 10, 11,12, 13).

i =

“a e
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Sprawozdanie z prowadzonych dziata’ w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

Fot. 10,11,12, 13. Przyklady ogrédkéw gastronomicznych wg wytycznych w roku 2017

Tabela. 1. Zestawienie

Liczba ogrodkow Powierzchnia Wplywy z tytulu dzierzawe
gastronomicznych
2016 13 593,07 12 065,43 z1
2017 14 734 2227547 zt
Réznica 10 210,04
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
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W efekcie dziatari, bez wigkszych probleméw zostata dostosowana kolorystyka
parasoli, usuniete w duzym stopniu zostaty reklamy z czaszy parasoli (Fot. 10, 11,12, 13).

W zakresie wygrodzen w obrebie ogrédka znaczna cze$¢ podmiotéw zdecydowata sie na
wygrodzenia z gotowych elementéw oferowanych przez koncerny browarnicze, ktérych
stylizacja i kolorystyka wpisuje sie w zatozenia koncepcji. Trzy ogrédki natomiast miaty
wykonane wygrodzenie w formie donic, co w sposéb ciekawy wyréznito je na tle innych
ogrodkéw. Z kolei odstepstwem od wymagani Kkoncepcji byto pominiecie w kilku
przypadkach podestéw. Zgode na pominiecie podestéw wydano warunkowo, wytacznie
narok 2017.

Z doswiadczen roku biezgcego wynika, ze wykonanie podestow pozytywnie wptywa
na uporzadkowanie przestrzeni, gdyz ogrédki przez caty sezon zachowuja ten sam
ksztatt i rozmiar. W przypadku ogrédkéw, ktére w roku biezacym nie byty usytuowane
na podestach zaobserwowano, ze ksztatt ogrédkéw nie zamykat sie w prostokacie, co
rzutowato na jego wyglad. Wszystkie ogrdédki zostaty w tym roku réwniez ukwiecone,
cho¢ w stosunku do kilku podmiotéw potrzebne byty wielokrotne interwencje.

2. PIERZEJE RYNKU
W wyniku wspétpracy z uzytkownikami nizej wymienionych lokali, na podstawie
zatozen sporzadzonej przez miasto koncepcji i wytycznych oraz zezwolen

Konserwatora, zostaty wymienione reklamy:

a) RYNEK 36 - lokal ustugowy ,ROSSMANN"

~
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Rys. 8. Zalozenia kompozycyjne no$nikéw reklamowych nieruchomosci - Rynek 36
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatar w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

Fot. 14. Rynek 36 - przed i po

b) GRODZKA 1 (wejscie od Rynku)- lokal ustugowy ,APTEKA”

L, |

APTERAGerineh
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatai w zakresie wdrazania polityki reklamowe] - ocena stanu miasta
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¢) RYNEK -lokal ustugowy

b

18. Rynek 30- przed i po

2. DZIALANJA W OBSZARZE CALEGO MIASTA

2.1. OPRACOWANIE: ,STUDIUM KRAJOBRAZOWE NAJWAZNIEJSZYCH PRZESTRZENI
MIEJSKICH DLA MIASTA SWIDNICY”

» CEL wykonania opracowania ,Studium krajobrazowego najwazniejszych
przestrzeni miejskich dla miasta Swidnicy”:

Wyznaczenie przestrzeni publicznych, ktére majg bezposredni wpltyw na wizerunek
miasta. Wykonanie diagnozy stanu istniejacego, analizy przestrzeni publicznych (w
aspekcie ochrony, estetyki, ekonomii) oraz sformulowanie zasad i warunkéw
sytuowania reklam wraz z wizualizacjg proponowanych rozwigzan, wywazajac aspekt
ekonomiczny oraz ochrony krajobrazu. Gléwnym zadaniem tego opracowania jest
stworzenie wytycznych do uchwaty o zasadach i warunkach sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic i urzqdzeri reklamowych oraz ogrodzer, zmierzajacych do ochrony
przestrzeni miasta decydujacych o jego wizerunku. Jednoczeénie opracowanie bedzie
podstawg do  uporzadkowania terendéw nalezgcych do Miasta, nieruchomoéci
nalezgcych do oséb prawnych i prywatnych, a majacych wptyw na wizerunek waznych
przestrzeni drég publicznych, bedgcych we wtadaniu Miasta i Zarzadcow drog.
Opracowanie zakonczone.

19



Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej — ocena stanu miasta

» REALIZACJA 1 EFEKTY
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Rys. 11 i 12. Studium krajobrazowe najwazniejszych przestrzeni miasta Swidnica - plansza - zakres
drég, skrzyzowan i placéw objetych opracowaniem oraz plansza wnioskow (powiekszenie w zat. do

opracowania)

Opierajgc sie na wytycznych izasadach okreslonych w przedmiotowym opracowaniu
zostaty podjete biezgce i cykliczne dziatania, ktére pozwolity na wytworzenie
skutecznych mechanizméw doprowadzajgcych do uporzgdkowania nastepujgcych

przestrzeni miejskich:
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej — ocena stanu miasta

1. NIERUCHOMOSCI MIEJSKIE
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

Fot.27ai27b. ul. Franciszkanska 7 - przed i po
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
=

Fot.31ai 31b. ul. Réwna 18 - przed i po

23



Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
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Fot.35ai 35b. ul. M. Konopnickiej - przed i po
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatai w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
==

Fot. 38ai 38b. ul. Spotdzielcza - przed i po

Fot. 39ai 39b. ul. Armii Krajowej 5 - przed i po
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej — ocena stanu miasta
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Fot. 43ai 43b. ul. Armii Krajowej 23 - przed i po
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
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Fot. 50ai 50b. ul. Sikorskiego

Fot. 51ai 51b. ul. Sikorskiego - przed i po
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

Fot. 54a i 54b. ul. Niecata - przedipo

Fot. 55ai Sb. ul. Zamenhofa - przed i po
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatar w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

Fot.63ai 63b. Skrzyzowanie al. Niepodleglosci i Westerplatte - przed i po
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatan w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

Fot.66ai 66. Syiowanie ul. Jalowcowej i iecal’eiw— pe ipo
3. PRZYKEAD DOBRE] INDYWIDUALNE] WSPOLPRACY, W WYNIKU KTORE]
POWSTALY REKLAMY O NOWE] JAKOSCI
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Fot. 67. ul. Armii Krajowej
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatar w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta
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Fot. 72. ul. Armii Krajowej Fot. 73.ul. kukowa " Fot. 74. ul. Dluga
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Sprawozdanie z prowadzonych dziatai w zakresie wdrazania polityki reklamowej - ocena stanu miasta

2.2. OPRACOWANIE: ,KONCEPCJA ARCHITEKTONICZNA ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENI PUBLICZNYCH W SWIDNICY"

» CEL zlecenia opracowania "Koncepcja architektoniczna zagospodarowania

przestrzeni publicznych w Swidnicy” - planowana realizacja wrzesien 2017r. do
grudzien 2017r.:

Opracowanie szczegétowe niezbedne do realizowania przyjetego programu dzialan
doraznych w ramach kontynuowanej ,Polityki reklamowej w miescie Swidnica”.
Koncepcje to opracowania o kolejnym stopniu szczeg6towosci na tyle wystarczajgcym,
ze bedg stanowily podstawe do dziatan realizacyjnych na terenach nalezacych do
Miasta w zakresie wykonania elementéw zagospodarowania, zieleni i zawierania uméw
na reklamy oraz sytuowania elementéw identyfikujgcych miasto (witaczy lub
elementéw matej architektury).

Zakres opracowania obejmuje:

wykonanie koncepcji zagospodarowania terenu,

wskazanie lokalizacji zorganizowanej zieleni wraz z korektg zieleni istniejgcej oraz
propozycja nasadzen zieleni,

wskazanie i wybdér elementéw matej architektury tj. witaczy, tawek, koszy,
punktéw §wietlnych, tabliczek kierunkowych lub informacyjnych,

szczegotowe wskazanie lokalizacji nowych tablic reklamowych - z podaniem
wymiaréw w odniesieniu do statych elementéw w terenie,

wskazanie tablic reklamowych do usuniecia,

koncepcje tablic reklamowych powtarzalnych z podaniem wymiaréw, materiatow
i zasad posadowienia oraz przekrojow,

wizualizacje koncepcji.

Opracowanie obejmuje wskazane przestrzenie publiczne, ktére wymagajg
uporzadkowania w pierwszej Kkolejno$ci oraz majg potencjal przyjecia urzadzen
reklamowych i elementéw malej architektury:

o odcinek pasa drogi ul. Esperantystow - pomiedzy skrzyzowaniem ulic:

Esperantystéw, Wroctawska, Czestochowskag oraz skrzyzowaniem ulic: Szarych
Szeregdéw, Krakowska:
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3. DZIALANIA CYKLICZNE

3.1.

WSPOLDZIALANIE - wypracowano zasady wspOlpracy z organami
uczestniczacymi w procesie umieszczania reklam w przestrzeni miejskiej oraz
podejmowanych dziatan egzekucyjnych w celu wusuniecia samowolnie
umieszczonych reklam pomiedzy organami uczestniczagcymi w procesie
wydawania zezwolen na umieszczenie reklam, tj. Starosta Powiatowym,
Wojewddzkim Konserwatorem Zabytkéw;

» REALIZACJA I EFEKTY:

a) wspbidziatanie z Powiatowym Inspektorem Nadzoru Budowlanego
w zakresie zgloszenia samowoli budowlanych. Aktualnie prowadzone s3
postepowania administracyjne tj.

- PL. GRUNWALDZKI 4 - LOKAL USLUGOWY "ZABKA”

(postgpowanie trwa od 09.05.2017r.),

{1 L1
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- UL. ARMITI KRAJOWE] 7 - (postepowanie trwa od 20.04.2017r.)

b) wspéidziatanie z Wojewddzkim Konserwatorem Zabytkéw w zakresie
podjecia interwencji w celu usuniecia nielegalnie umieszczonej reklamy na
zabytku. Konserwator wydat nakaz konserwatorki z terminem usuniecia
elementéw reklamowych do 31 grudnia 2017 t;.

- RYNEK 27 - LOKAL USEUGOWY, APTEKA STYLOWA" (postepowanie trwa od 12.12.2016r.),

- UL. SPOLDZIELCZA ~-DOM HANDLOWY SWIDNICZANIN

(postepowanie trwa od 12.05.2017r.)- wydtuzono termin usuniecia reklam z uwagi na
koniecznoé¢ uzyskania decyzji Konserwatora oraz Starosty Powiatowego do 31.12.2017
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c) wspoldziatanie z jednostkami zarzadzajacymi mieniem miasta i Strazg Miejska
(w roku 2016 podjeto 9 pisemnych interwencji, natomiast w roku 2017, w
okresie od stycznie do konica paZdziernika, byto ich 97),

d) nawigzanie wspotpracy z wiascicielami obiektéw w obszarze Rynku w celu

wdrozenia nowych form reklam, w tym:
— wystanie listéw intencyjnych zapraszajgcych do wspétpracy wszystkich,
ktérzy otrzymali dotacje z miasta na remont elewacji obiektéw zabytkowych
oraz wysytanie petnych informacji do wiascicieli lokali, ktére s3 w remoncie
o zasadach prawnych jakie obowigzuja przy procesie umieszczenia reklam oraz
zachecajacych do wspétpracy (w roku 2016 - 38 szt., w roku 2017- 65 szt.),

e) nawigzanie wspdétpracy z dyrektorami 23 placéwek o§wiatowo-wychowawczych
podlegajacych pod Prezydenta Miasta i 25 placéwek o$wiatowo-wychowawczych
podlegajacych pod Staroste Powiatu Swidnickiego, w celu poprawienia estetyki
obiektéw o$wiatowych bedacych w ich zarzadzie;

f) nawigzanie wspéipracy z wszystkimi zarzgdcami nieruchomos$ci w celu ustalenia
harmonogramu usuniecia samowolnie zamontowanych reklam na terenach
i budynkach bedgcych wiasnoécia wspélnotows, z dostosowaniem do obecnie
obowigzujgcych przepiséw (wystosowano 36 pism do Zarzadcow).

4. KAMPANIA INFORMACY]JNA
4.1. STRONA INTERNETOWA

Podstawowym zadaniem utworzonej zaktadki na stronie internetowej jest przekaz
informacji o dzialaniu Miasta oraz edukacja spoteczenstwa w zakresie obowigzujgcego
prawa i zagadnien jakim jest dobra reklama w przestrzeni miejskiej.

Zadanie zakonczone.

> REALIZACJA 1 EFEKTY:

Zakladki: ,Polityka reklamowa”, ,Idea”, ,Dzialania Miasta”, ktoére zawierajg
podstawowe informacje i objasnienia dotyczace podjetych przez Miasto dziatan na rzecz
poprawy estetyki przestrzeni miejskiej. Kolejne trzy zaktadki (,Co zrobi¢ aby umiescic
reklame”, ,,Podstawowe definicje”, ,Zasady umieszczania reklam”) stanowig wskazowki i
wytyczne dla 0s6b chcgcych umiescié reklame.
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Strona obejmuje réwniez zaktadke ,Akty prawne/uchwatly”, w ktérej zawarto
przepisy prawa ogélnego oraz miejscowego, dotyczace zasad i warunkéw umieszczania
reklam. Strona dziata od pazdziernika 2016 r.

W roku 2017 umieszczono na stronie dodatkowg zaktadke dotyczacg murali - jako
nowej formy wyrazu artystycznego w przestrzeni publicznej (Fot.75). Zostaty
zinwentaryzowane istniejace murale na terenie miasta Swidnicy i uzyskano wstepna
akceptacje Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkéw dotyczacg potencjalnych lokalizacji
miejsc pod murale wraz z analiza wtasno$ci terenu oraz obowigzujgcego prawa
miejscowego. W trakcie przygotowania schemat niezbednych czynnosci i pozwolen w
celu wykonania muralu.

Swidnickie MURALE - kilka ujeé

GALERIA DOBRYCH PRAKRTYRK

Fot. 75. Inwentaryzacja murali - strona tytulowa oraz , galeria dobrych praktyk- przyklad

W tym roku zostata uruchomiona takze galeria dobrych praktyk, gdzie przedstawiono
reklamy, ktére mogg stuzy¢ jako przykiad dobrych, estetycznych i zgodnych z wszelkimi
regulami prawa rozwigzan. Prezentowane w galerii wzorce reklam maja stanowi¢ inspiracje
do podjecia dziatan dla kolejnych reklamodawcow i tym samym majg korzystnie wptynaé na
poprawe wizerunku miasta.

Ponadto planowane jest uruchomienie zaktadki ,Konkursy”, w ktérej beda ogtaszane
konkursy na najtadniejsza witryne/szyld, majgce na celu edukacje i motywacje do
dziatan zmierzajgcych do podnoszenia estetyki wtasnych miejsc pracy.

Przedmiotowa strona internetowa zostata wykonana przez pracownikéw Wydziatu
Gospodarki Przestrzennej i Architektury na potrzeby wdrazanej polityki reklamowej
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jako tymczasowe narzedzie informacyjne. Zawiera podstawowe dane, ktére pozwalajg
potencjalnym uzytkownikom reklam oraz wszystkim zainteresowanym na pozyskanie
podstawowej wiedzy jak porusza¢ sie w przypadku zamiaru montazu szyldu lub
reklamy. Jest Zrédiem edukacyjnym promujgcym dobre rozwigzania w dziedzinie
umieszczania reklam w przestrzeniach publicznych. W dobie gdzie internet zaczyna by¢
podstawowym Zrédtem informacji, narzedzie to staje sie niezbedne do prowadzenia
polityki reklamowej.

Z koncem pazdziernika br. nawiazano wspoéiprace z firma specjalizujgcg sie
w wykonywaniu stron internetowych. Firma na zlecenie miasta wykona profesjonalng
strone, ktéra poprawi czytelnoSci i wprowadzi przejrzystos¢ informacji dla oséb
chcacych umiesci¢ reklame na obszarze miasta.

4.2. ARTYKULY PRASOWE

W ramach prowadzonej kampanii informacyjnej, na stronach internetowych
lokalnych portali informacyjnych (,Swidnica24,”, ,Region Fakty”, ,Doba.pl”), pojawiaty
sie cyklicznie artykuly dotyczace wdrazania polityki reklamowej w miescie Swidnica.
Artykuty, oprécz krétkiego opisu dziatann miasta zmierzajacych do uporzadkowania
przestrzeni publicznych, zawieraly fotografie ukazujgce przyktady sukcesywnego
porzgdkowania szpetnych reklam z przestrzeni miejskiej, zaréwno na terenach
i budynkach miejskich jak i na terenach, budynkach oraz ogrodzeniach prywatnych,
bedacych efektem dziatan Urzedu Miejskiego przy wspoélpracy z jednostkami
podlegtymi.

Kampania ta pozwala na biezacy przekaz informacji mieszkancom w zakresie

dziatan miasta i efektow jakie zostajg osiagniete w dziedzinie porzadkowania
przestrzeni publicznych.

III. PODSUMOWANIE - OCENA STANU PRZESTRZENI MIEJSKICH

Zgodnie z koncowym wnioskiem przyjetej polityki reklamowej w 2016 r. w niniejszym
opracowaniu zostata dokonana ocena stopnia realizacji zatozonych na rok 2016-2017
zadan oraz wykazany efekt tych dziatan w przestrzeniach publicznych miasta.

Podsumowujac, przyjete rozwigzania przyniosty wymierny skutek . a mianowicie :

o z przestrzeni miejskiej z okoto 1020 reklam, w stosunku do ktérych podjete zostaty
dziatania, 550 zostato usunietych lub ulegto pozytywnemu przeobrazeniu, z czego
ok. 470 przypadkoéw jest w trakcie uzgodnien albo ma dtuzsze terminy usuniecia
lub dostosowania do obowigzujgcych zasad. Proces porzgdkowania potwierdzit, ze w
wiekszosci reklamy o zitej jakosci to reklamy samowolnie zamontowane.
Z dotychczasowego doswiadczenia wynika, ze bedzie mozna osiagnac¢ skutek w ok.
80%,

o przyjeta polityka reklamowa w dziataniach miekkich, polegajacych na wspotpracy
informacyjno - edukacyjnej z podmiotami posiadajacymi reklamy, oparta na
istniejgcych regulacjach prawnych, bez dziatan administracyjno - egzekucyjnych
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polegajacych na wydawaniu decyzji administracyjnych, jest skuteczna. Podmioty
umieszczajgce samowolnie reklame, wolg podejmowaé wspétprace polegajacg na
negocjowaniu terminu usuniecia reklamy lub jej wymianie na nowe rozwigzanie
zaproponowane przez miasto, niz podda¢ sie egzekucji prawnej. W organach
Nadzoru Budowlanego i Wojewddzkiego Konserwatorskiego Zabytkéw toczg sie
tylko 3 postepowania w sprawie usuniecia reklam w trybie decyzji
administracyjnych.

przestrzen Rynku $widnickiego przyjmuje nowy uporzgdkowany wizerunek,
zostaty wykonane opracowania, ktore stanowig podstawe do ksztattowania dobrej
przestrzeni 1 wyznaczajg spojne kierunki w kreowaniu wizerunku miasta dla
wszystkich podmiotéw zainteresowanych umieszczaniem reklam w miescie,
Opracowania szczegdtowe dla terendéw miejskich pozwola na przemyS$lane
i skuteczne uporzadkowanie gtéwnych obszaréw kreujacych wizerunek miasta oraz
pozwola na okre$lenie kosztéw z tym zwigzanych oraz harmonogramu realizacji
zadan.
powstata baza szczeg6towych wytycznych i zasad rozmieszczenia w mie$cie reklam,
ktéra bedzie mogta by¢ przeniesiona w regulacje uchwaty w sprawie ,zasad
[ warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzqdzeri
reklamowych oraz ich gabarytéw, standardéw jakoSciowych oraz rodzajéw
materiatéw budowlanych z jakich mogq by¢ wykonane”,
zostaty wytworzone mechanizmy wspotpracy pomiedzy organami
wspdtdziatajgcymi w procesie umieszczenia reklam,
sukcesywnie wzrasta $wiadomo$¢ podmiotdw umieszczajgcych reklamy w
przestrzeni co do obowigzujacych przepiséw w tej materii jak réwniez co do
rozwigzan formy plastycznej reklamy; §wiadczy o tym jako$¢ nowych reklam oraz
ilo§¢ prowadzonych postepowan opiniodawczych, zmierzajacych do uzyskania
stosownych zezwolen wymaganych prawem,
porzadkowanie mienia miasta oraz $cista wspélpraca z podmiotami
umieszczajgcymi reklamy na terenach innych witascicieli, pozwolita na okreslenie
wszystkich barier i probleméw zwigzanych z catym procesem. Dotycza one strony
ekonomicznej (optacalnosci i zyskéw z umieszczenia reklamy, kosztow wykonania
dobrych rozwigzan), realizacyjnej (projekt a jako$¢ wykonania reklamy) oraz
organizacyjnej (wielo§¢ podmiotdw uczestniczacych w procesie opiniowania,
uzyskiwania pozwolen, wykonania samej reklamy - ma ewidentny wptyw na czas
umieszczenia reklamy). Zidentyfikowanie wymienionych barier pozwoli w
przysztoéci sformutowa¢ poprawne zasady prawa miejscowego jak i uSwiadamia, ze
tak wieloletnich zaniedban, nie da sie usung¢ w szybkim tempie i bez poniesienia
znacznych naktadéw finansowych i pracy.
dla prowadzonych dziatain uzyskano pozytywny odzew ze strony mieszkancéw,
wyrazony poprzez liczne komentarze na  portalach  informacyjnych
i spotecznos$ciowych, jak i opinie wyrazone osobiscie przez osoby zwiedzajace nasze
miasto,
od momentu wejécia w zycie przepiséw pozwalajacych stworzy¢ odrebne zasady
dotyczace reklam, zadnej z gmin w Polsce nie udato sie wprowadzi¢ w zycie uchwat
w tym zakresie. W catej Polsce podjetych zostato wytgcznie 10 uchwatl, ktére na
etapie kontroli Wojewody lub w wyniku zaskarzenia, zostaty uchylone przez
Wojewddzkie Sady Administracyjne.
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WNIOSEK:

Z UWAGI NA OSIAGNIETY EFEKT WIZERUNKU MIASTA ORAZ FAKULTATYWNOSC
PRAWA MIEJSCOWEGO JAKIM JEST UCHWALA w sprawie ,zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych
oraz ich gabarytow, standardéw jakosSciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych z
jakich mogqg by¢ wykonane” W ROKU 2018 PROPONUJE SIE KONSEKWETNIE
KONTYNUOWAC PRZYJETA POLITYKE REKLAMOWA I ZAKONCZYC ROZPOCZETE
ZADANIA ORAZ WDROZYC NOWE DZIAEANIA OKRESLONE W KOLEJNYM PUNKCIE.

IV. PROPOZYCJA DALSZYCH DZIALAN NA ROK 2018

e konsekwentne wprowadzanie zasad wynikajagcych z  obowigzujgcych
miejscowych plandéw zagospodarowania przestrzennego, obowigzujgcych
przepiséw prawa oraz wykonanych koncepcji i opracowan,

e ustalenie harmonogramu realizacji i wyznaczenie jednostek odpowiedzialnych za
realizowanie poszczegélnych zadan okreslonych w ww. opracowaniach,

e zlecenie wykonania wizualizacji (modelu graficznego prezentacji zasad) oraz
publikacja na stronie internetowej ustalonych w poszczegélnych miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego zasad umieszczania reklam,

e zmiana zarzgdzenia w sprawie ustalenia stawek czynszu za dzierzawe gruntéw
miejskich (podniesienie stawek za bezumowne korzystanie),

e aktualizacja zarzadzenia w sprawie zarzadzania Rynkiem (m.in. w zakresie
ustalenia optat za reklamy umieszczane nad ptyta Rynku, zasad umieszczania
potykaczy, wypracowania ulg za reklamy realizowane wg przyjetej koncepcji),

e podjecie decyzji co do zasad wprowadzenia jednakowych potykaczy
lokalizowanych na ptycie Rynku (zlecenie wykonania przez Miasto
i udostepnianie na zasadach dzierzawy lub ustalenie zasad realizacji we wtasnym
zakresie przez poszczegdlne podmioty),

e zlecenie wykonania potykaczy wg projektu dla jednostek miejskich - Muzeum
Dawnego Kupiectwa, Swidnicki O$rodek Kultury Informacja Turystyczna
i Miejska Biblioteka Publiczna,

e zlecenie wykonania systemu informacji wizualnej (strzatek kierunkowych) dla
przedsiebiorstw zlokalizowanych w jednym rejonie miasta,

e zlecenie wykonania tablic zintegrowanych dla budynkéw miejskich, m.in.: Rynek
38/Wewnetrzna 1, R6zana 1, ,Dom Handlowy” pl. Grunwaldzki 12,

e wykonanie projektu na reklamy na Klubie Bolko sp6jnego dla catego obiektu,

e zlecenie wykonania tablic reklamowych na reklamy wielkoplakatowe na terenach
miejskich, ustalenie zasad ich uzytkowania,

e dokonanie przeglagdu miejskich lokali handlowo-ustugowych (ok. 150)
i konsekwentne ich porzagdkowanie z reklam,

e zlecenie wykonania nowej strony internetowej dla ,Polityki reklamowej”,
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e uSwiadamianie malych przedsiebiorcéw o zasadach prowadzonej polityki
reklamowej w trakcje prowadzonych przez Miasto spotkan w ramach programu
»2Akademia matego biznesu”,

e konsekwentne wprowadzanie zasad rozmieszczenia LOG (letnich ogrédkéw
gastronomicznych ) i staty monitoring,

e zlecenie projektu i wykonania tzw. ,witaczy” na najwazniejszych wjazdach do
miasta i opracowanie systemu informacji miejskiej,

e przeprowadzenie konkurséw na najtadniejsza witryne, najlepsza reklame itp.,

e kontynuacja dziatan indywidualnych,

e ukonczenie formutowania zasad realizacji murali.

PR ZYELX}HIA TA
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LAUREAT KONKURSU

URZAD MIEJSKI W SWIDNICY

Wydzial Gospodarki Przestrzennej i Architektury
ul. Armii Krajowej 49, 58 — 100 Swidnica
tel. (+48 74) 856 28 63, 856 28 64, fax. (+48 74) 856 87 21
e-mail: architektura@um.swidnica.pl www.um.swidnica.pl TERAZ POLSKA

GPA.670.1.6.2017
Swidnica, dnia 13 stycznia 2017r.

Zarzadca Nieruchomosci przy ul. Srodkowej 8
ul. Walbrzyska 20d/4
58-105 Swidnica

Dotyczy: robét budowlanych obejmujgcych remont elewacii wraz ze zmiana
l‘mlorvstvki budynku mieszkalnego wielorodzinnego zlokalizowanego przy ul.
Srodkowej 8 w Swidnicy

AT e o Baibi e . Wyra'iajrf\,c troske o sta_n_ przestl_"zeni pu"blicznej jakg jes_t cen'Eru‘m
i Sw. Waclawa miasta Swidnicy, bedace miejscem integracji spolecznej mieszkancow
Kaledra Diecezji Swidnickie A ¥ .. & 5 .
naszego miasta, chcialabym zachecié Panstwa do wspélpracy w zakresie

podnoszenia jego estetyki.

Jednym z waznych elementéw tej przestrzeni sg urzadzenia i tablice
reklamowe umieszczone na budynkach. Z uwagi na nowe regulacje prawa tj.
wejScie w zycie ustawy z dnia 24 kwietnia 2015r. 0 zmianie niektérych ustaw
w zwiqzku za wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz.U.2015.774 ze
zm.), Gmina Miasto Swidnica przystapila do dzialan majacych na celu
wdrozenie przedmiotowych przepisow w Zycie.

W tym celu Zarzadzeniem Nr 0050-349/2015 Prezydenta Miasta
Kosciél Pokojupw. &w Ty SWIdnIicy z dnia 16 listopada 2015r. zostal powolany Zespé! ds. estetyki
Wpisany na listg UNESCO miasta oraz wdrazania narzedzi ochrony krajobrazu w Swidnicy, do ktérego
zadan naleZy m.in. opracowanie i przyjecie programu dziatari doraznych
w oparciu o obowiazujace rozwiazania prawne zmierzajace do
uporzadkowania poszczegélnych przestrzeni publicznych. Natomiast efektem
koncowym bedzie przygotowanie uchwaly ,o zasadach i warunkach
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzqdzeri
reklamowych oraz ogrodzeri, ich gabarytach, standardach jakosciowych oraz
rodzajach materiatéw budowlanych z jakich mogq byé wykonane”, ktéra
stanowi¢ bedzie narzedzie prowadzenia polityki reklamowej w miescie, a jej
regulacje obejma wszystkich wlascicieli nieruchomosci i podmioty
gospodarcze dzialajace w miescie.

Szczegblowe informacje o podjetych dzialaniach Miasta zostaly
umieszczone w zakladce pn. ,Polityka reklamowa Miasta Swidnicy” na
Rynek stronie internetowej Urzedu Miejskiego w Swidnicy (www.um.swidnica.pl).

W pierwszej kolejnosci Miasto podjeto dzialania porzadkujace obszar
Rynku oraz wpisany do rejestru zabytkéw obszar ,osrodka miasta
historycznego”.

Poniewaz jesteScie Panstwo na etapie uzyskiwania pozwolenia na
budowe na remont elewacji wraz ze zmiana kolorystyki budynku
mieszkalnego wielorodzinnego zlokalizowanego przy ul. Srodkowej 8 w
Swidnicy, chcialabym przypomnie¢ o dopelnieniu obowiazkéw wynikajacych
z obecnych przepiséw prawa w zakresie montazu tablic i urzadzen
reklamowych. Tym samym chcialabym zachecié do przygotowania
docelowych rozwiazan w tym zakresie dla lokali ustugowych zlokalizowanych
w budynku Srodkowa 8. Po przeprowadzeniu planowanego przez Panstwa

Kamienica Pod Bykami”



remontu, budynek zyska na wygladzie, dlatego tez niezwykle istotne jest zadbanie o
estetyke montowanych tablic i urzadzen reklamowych. Umieszczanie na nowo
wyremontowane] elewacji starych, nieéstetycznych i niejednokrotnie zniszczonych
reklam, moze zniweczyé przeprowadzone prace remontowe.

Budynek przy ul. Srodkowej 8 w Swidnicy nalezy do ,oérodka miasta
historycznego” wpisanego do rejestru zabytkéw pod nr A/4771/470 w dniu
27.12.1957r., zatem umieszczanie tablic i urzadzen reklamowych wymaga
opiniowania Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow oraz zgloszenia w Starostwie
Powiatowym.

W zwiazku 2z powyzszym umieszczenie wszelkich urzadzen reklamowych
na budynku wymaga opracowania projektu wg wczeSniej uzyskanych ze strony
Wojewédzkiego Konserwatora Zabytkow wytycznych i uzyskania ww. opinii lub
uwzglednienia ogélnych wytycznych Konserwatora zalaczonych do niniejszego pisma.,
Montaz urzadzen i tablic reklamowych bez zgloszenia stanowi naruszenie ustawy
prawo budowlane - i grozi sankcjami karnymi. ‘

Przestrzeganie obowiazujacych procedur w zakresie montazu tablic i urzadzen
reklamowych wplynie na poprawe estetyki budynku jak i uchroni Pafistwa przed
egzekucja nieprawnie poczynionych dziatan budowlanych.

Uwzgledniajac ww. uwarunkowania zachecam do wykonania statych urzadzen
reklamowych, w ktérych wyznaczone zostana elementy pod zmienng tresé
identyfikujaca kolejnych uzytkownikéw lokali i umieszczenie ich na obiekcie. Tym
samym forma, gabaryty oraz rodzaj materiahu urzadzenia zostana caly czas takie same,
a zmiana podmiotu nie bedzie wywolywala prac budowlanych na elewacji. Estetyka
urzadzenn reklamowych bedzie stanowila dodatkowy atut nowo wyremontowanej
elewacji budynku.

W przypadku jakichkolwiek trudnosci prosze o zgloszenie sie do tut. Urzedu,
do Wydzialu Gospodarki Przestrzennej i Architektury celem uzyskania wszelkich
informacji.

Mam nadzieje, ze wspélne dzialania Miasta na obiektach stanowigcych mienie
gminy oraz Paristwa na wlasnych nieruchomosciach, beda pozytywnym wzorcem dla
inhych podmiotéw gospodarczych dzialajacych w obszarze Scislego centrum i wplyna
korzystnie na jego wizerunek.

Z powazaniem

Zalgcznik:
~ Ogblne wytyczne konserwatorskie w zakresie zasad i warunkéw montowania tablic i urzadzen
reklamowych oraz sytuowania obiektéw malej architektury i ogrodzen przy obiektach zabytkowych i

obszarach zabytkowych.

Otrzymuija:

1. Adresat,

2. Dolnoslaski Wojewddzki Konserwator we Wroclawiu, Delegatura w Walbrzychu,
ul. Zamkowa 3, 58-300 Walbrzych,

3. a/a.



